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Introduccion

Asignatura de caracter tedrico-practico. Estudia el repertorio de técnicas y métodos
del Marketing Politico (MP) que se aplican en la Comunicacién Politica.

Competencias
Conocimientos profesionales sobre los recursos del MP en la produccion del discurso
politico.

Generales:

CGL1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios relacionados con el Marketing
Politico.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda auténoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos en los que se busque ese
objetivo. Conocimientos tedricos y practicos sobre las técnicas del MP, y sobre los
supuestos filoséficos de lo que puede considerarse la forma moderna de la sofistica.

Transversales

CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permiten la interaccion investigacion-
practica, generando proyectos integrados en programas de investigacion que favorezcan
la interdisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la Comunicacién
Politica.

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como observaciones
fenomenoldgicas de la interaccién medios-politica-ciudadania. Habilidades y destrezas
en el manejo profesional de las técnicas del MP, en empresas de asesoria de
comunicacién, en partidos politicos —especialmente en las campafias electorales-, y en



instituciones (Administracion central, autonomicay local).

Especificas:

CE5. Perfilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas
metodoldgicas y que combinen diversas estrategias de analisis,

CEG6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de analisis y prospectiva,
tanto en la comunicacion politica general como en el disefio y gestion de campafias.
Destrezas en la interpretacion de las técnicas de actuacion del MP en el discurso politico
y en la metodologia de trabajo del MP.

Objetivos

La asignatura tiene como objetivo general proporcionar al estudiante una comprension
de lo que significa la sociedad del marketing, y las posibilidades que tiene el MP
para la competencia politica y para la visibilidad y el prestigio de candidatos, partidos
e instituciones.

La sociedad del marketing es el contexto en el que se produce el discurso politico -con
los recursos que pone a su disposicion el MP-, y se expone a partir de los tipos ideales
weberianos.

Como objetivos especificos, se plantea los siguientes:

- dotar al estudiante de los conocimientos basicos sobre los recursos, técnicas y
habilidades que el MP pone al servicio de candidatos y partidos, en tanto que
instrumentos para optimizar la comunicacion persuasiva

- adiestrar a los estudiantes en la interpretacion y uso de los recursos del MP, en la
medida en que se constituyen en instancia mediadora desde la que se produce
el discurso politico en la democracia moderna.

Temario

1.- El Marketing Politico en la democracia mediatica: la moderna forma de la sofistica.
2.- La sociedad del marketing y los tipos ideales de Max Weber. Teoria del
Marketing Politico

Instrumentos del Marketing Politico

3.- La Comunicacion Politica mediada por el Marketing Politico.

El uso de Internet en las campafias electorales. La campafia permanente.

4.- Limites y Posibilidades del Marketing Politico.

5.- Estudio de casos: las elecciones del 26/12/2015 y del 26/06/2016.

6.- Storytelling, marcos y metaforas en la comunicacion politica.

7.- Los juegos de lenguaje y el marketing politico.
8.- La nueva frontera: el Neuromarketing.



Sistema de evaluacién
Sistema de evaluacion continua, basada en los siguientes criterios de evaluacion:

- 1) Clases teoricas y practicas.
- 2) Elaboracion de trabajos
- 3) Participacion en el Campus Virtual (CV).

El profesor recuerda que —en un Master presencial-, la asistencia a las clases es
obligatoria. Con arreglo a ese requisito, el profesor exigira asistir al menos al 90% de las
clases. El que no pueda acreditar esa asistencia, pasara directamente al examen, en el
que se le exigira el total de contenidos de la disciplina.

El que cumpla la exigencia del punto 1, podrd acogerse al sistema de evaluacion
mediante un trabajo de fin de curso, que deberd seguir las pautas formales y
metodoldgicas explicitadas por el profesor en la primera sesion del curso académico.
Para aprobar la asignatura es fundamental que el estudiante demuestre en el trabajo final
su aprendizaje, su dominio de los temas, de la bibliografia y de la metodologia, y
su capacidad para aplicar esos conocimientos a un caso concreto.

Si el trabajo tiene una calificacion inferior a5 —en una escala del 1 al 10-, el estudiante no
podrd aprobar la asignatura, y quedard para septiembre, pasando al sistema de
evaluacion mediante el examen clasico, en el que tendrd& que demostrar los
conocimientos que tiene sobre los temas expuestos en las sesiones el curso académico.

La participacion en el CV se considera parte relevante del curso, por cuanto se
concibe como una continuacion de las clases.
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Metodologia docente.

El profesor impulsa clases participativas, interactivas, en las que el estudiante asume
un papel relevante en el proceso de adquisicion de nuevos conocimientos, practicos y
tedricos.

Apoyadas en la tecnologia del ordenador, con pantalla, transparencias y videos, las
clases plantean la teoria y los instrumentos de analisis y de accion del MP, y se ilustran
con ejemplos tomados de campafias electorales para exponer la teoria junto a la
préactica del marketing politico.

El plan de las clases persigue estos objetivos:

- primero: la comprension de los fundamentos filosoficos del MP en la democracia
mediatica y posmoderna;

- segundo: el conocimiento de los instrumentos de los que se vale el MP para
alcanzar sus fines en la produccion del discurso politico.
El profesor pretende exponer también la critica al marketing politico, y las estrategias
discursivas alternativas o complementarias, como son los marcos y el storytelling.

El Campus Virtual se concibe como una plataforma en la que la discontinuidad de las
sesiones consigue continuidad, bien porque alli pueden consultarse los archivos que
sube el profesor, bien porque alli se puede consultar al profesor desde el correo
electronico.
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